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ABSTRAK 

 

Jamu merupakan warisan budaya Indonesia berupa produk herbal yang telah dikenal 

sejak berabad-abad silam. Di sini, kita sebagai Mahasiswa Untag Surabaya 

berkesempatan hadir untuk melakukan kegiatan pengabdian masyarakat di Desa Padi, 

Kecamatan Gondang, Kabupaten Mojokerto untuk memberi pelaatihan melibatkan 

serangkaian sesi interaktif yang dirancang untuk memperkaya pemahaman desain, 

elemen budaya, dan nilai-nilai tradisional terkait jamu. Para masyarakat di desa ini akan 

diberikan wawasan mendalam tentang estetika visual dan strategi komunikasi yang 

efektif dalam merepresentasikan produk jamu secara efektif. 

 

Kata Kunci: Jamu, Inovasi, Logo, Pengabdian Masyarakat, Pelatihan.  

 

 

PENDAHULUAN 

 

           Akhir-akhir  ini  perkembangan  dunia industri  sangatlah  pesat,  munculnya 

tekonologi  industri  khususnya  di  era revolusi  industri  4.0  menjadikan  pelaku industri    

juga    harus    berupaya mengembangkan  segala  produknya  agar dapat  bersaing  dan  

berkompetisi  dalam Industri. Disamping itu sisi lainnya adalah gejolak  persaingan  bisnis  

dan  usaha  dari tiap-tiap  industri  yang  ada,  menjadikan berbagai bentuk perkembangan 

diantaranya adalah  desain  kemasan.  Bentuk  pada kemasan   yang  terkesan    masih 

konvensional,  dirasakan  masih  belum cukup dalam mengangkat nilai jual produk  dan 

juga pemasaran. 

              Di kesempatan kali ini Mahasiswa pengabdian masyarakat Untag Surabaya 
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berkesempatan hadir di Desa Padi, Kecamatan Gondang, Kabupaten Mojokerto untuk 

melakukan pelatihan cara membuat logo jamu pada kemasan jamu. Pada hal ini, para 

Mahasiswa dituntut untuk membuat tata cara pembuatan logo pada kemasan jamu 

semenarik mungkin. Karena, pada dasarnya produk jamu di Desa Padi yang telah kita 

temui jarang mempunyai logo yang bisa dikatakan kurang untuk menarik konsumen. 

Maka dari itu, Mahasiswa Untag Surabaya berkesempatan ingin memberitahu tata cara 

pembuatan logo tersebut agar para masyarakat Desa Padi bisa berinovasi membuat logo 

pada kemasan jamu. bahwa pelatihan ini berhasil merangsang ide kreatif, memperluas 

perspektif desain, dan menghasilkan logo-logo jamu yang lebih relevan dan menarik. 

Implikasi praktis dari penelitian ini dapat mendukung pengembangan identitas merek 

yang kuat bagi produsen jamu dalam menghadapi pasar yang semakin dinamis.  

 

 

METODE PELAKSANAAN 

 

Metode pengerjaan yang diterapkan  dalam kegiatan ini mencakup langkah – langkah 

berikut : 

 

1. Tahap pertama, survey lingkungan desa guna mengetahui target yang ingin 

dicapai dan melakukan wawancara dengan umkm yang terlibat. 

2. Tahap persiapan, dimana tim melakukan persiapan bahan pelatihan serta 

menetapkan lokasi dan sasaran yang akan diberikan sosialisasi pelatihan untuk 

pengabdian masyarakat di Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya. 

3. Pelaksanaan pelatihan dan pendampingan fokus pada pembuatan desain logo 

produk jamu dengan melibatkan ibu- ibu dari kelompok Pemberdayaan 

Kesejahteraan Keluarga ( PKK) yang berada di Desa Padi, Kecamatan Gondang, 

Mojokerto. 

 

 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

 

Alat dan Bahan yang dibutuhkan  

1. Laptop 

2. Canva 

3. Alat print 

4. Stiker  

 

inovasi desain produk merupakan kolaborasi, baik dengan public figure, karakter 

kartun, maupun dengan identitas brand kosmetik, makanan ataupub minuman. 

Inovasi desain produk, yaitu pada jenis produk berpengaruh signifikan dan positif 

terhadap keunggulan bersaing serta peningkatan terhadap penjualan produk.  

Dalam mendesain produk, usaha kecil dan menengah harus memperhatikan desain 

produk pada saat membuat dan mengembangkan konsep sehingga dapat menjadi 

lebih baik untuk konsumen dan produsen mendapat lebih banyak keuntungan. 

Tujuan dengan diadakan sosialisasi inovasi pembuatan desain logo terhadap ibu 

ibu pkk. Untuk itu kita membuat sosialisasi pelatihan pembuatan desain logo 

untuk melatih para ibu ibu pkk guna mendapatkan pengetahuan tentang desain 
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logo. 

 

 

SIMPULAN 

 

Berdasarkan informasi dan riset yang kami lakukan kami memberi kesimpulan bahwa 

permasalahan ini ada pada kemasan produk kurang menarik karena belom adanya 

identitas atau logo sehingga penjualan produk jamu belom bisa mencapai target. Sehingga 

kita meberikan solusi untuk memberikan pelatihan pembuatan desain logo agar para 

umkm dan ibu ibu pkk bisa membuat logo sendiri dengan menggunakan aplikasi canva. 

 

UCAPAN TERIMA KASIH 

 

Kami ingin menyampaikan ucapan terimakasih yang tulus kepada semua pihak yang telah 

berkontribusi dalam penelitian ini. Tanpa dukungan dan kerjasama mereka, penulisan 

artikel ini mungkin tidak ada. 
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