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Abstrak: Di era globalisasi dan persaingan bisnis yang semakin maju yang mengakibatkan UMKM
harus bertransformasi ke dunia digital agar tetap bisa bertahan. Untuk dapat bersaing di pasar yang
semakin ketat ini, pelaku UMKM harus beradaptasi dan bersaing dalam era digital ini, salah satunya
dengan meningkatkan Brand Awareness pada Produk UMKM untuk Meningkatkan Daya Jangkau
Pemasaran dan Efisiensi Pengemasan Produk. Guna memperkenalkan dan memperluas pangsa pasar
produk, UMKM dapat menggunakan strategi branding untuk meningkatkan brand awareness dalam
membangun loyalitas konsumen sehingga dapat memperluas penjualan dan meningkatkan penjualan.
Strategi branding dapat dilakukan dengan memperkuat brand identity, kegiatan brand activation,
menganalisis strategi — strategi yang efektif untuk meningkatkan brand awareness pada UMKM.
Brand identity adalah representasi visual dari citra yang ingin dibangun oleh merek sebagai pembeda
dengan kompetitor sejenis. Strategi branding yang dilakukan memiliki syarat keberhasilan yaitu,
berhasil meningkatkan Brand Awareness Pada Produk UMKM untuk meningkatkan daya jangkauan
pemasaran dan Efisiensi pengemasan produk guna meningkatkan brand awareness dan omzet
penjualan.

Kata Kunci : UMKM, Brand Awareness, Pengemasan, Pemasaran.
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Dalam era globalisasi dan persaingan bisnis yang semakin ketat, Usaha Mikro, Kecil, dan
Menengah (UMKM) memainkan peran penting dalam perekonomian suatu negara. Salah satu
tantangan utama yang dihadapi UMKM adalah meningkatkan brand awareness atau kesadaran merek
pada produk mereka. Brand awareness menjadi kunci penting dalam meningkatkan daya jangkau
pemasaran dan menciptakan keunggulan kompetitif. Artikel ilmiah ini bertujuan untuk menganalisis
strategi peningkatan brand awareness pada produk UMKM milik masyarakat Desa Padi dengan fokus
pada peningkatan daya jangkau pemasaran dan efisiensi pengemasan produk.

Desa Padi Kabupaten Mojokerto, Jawa Timur merupakan sebuah desa yang memiliki potensi
UMKM vyang cukup besar dalam berbagai sektor industri, seperti kerajinan tangan, makanan olahan,
dan produk pertanian. Meskipun produk-produk UMKM Desa Padi

memiliki kualitas yang baik, mereka masih menghadapi kendala dalam memasarkan produk mereka
dan mencapai target pasar yang lebih luas. Salah satu faktor utama yang mempengaruhi hal ini adalah
rendahnya tingkat brand awareness yang dimiliki oleh produk- produk UMKM tersebut. Brand
awareness yang rendah mengakibatkan produk sulit dikenali oleh konsumen dan sulit bersaing dengan
roduk sejenis dari daerah lain.

Tujuan dari penelitian ini adalah:

a. Menganalisis faktor-faktor yang mempengaruhi rendahnya brand awareness pada produk
UMKM Desa Padi.
b. Meneliti strategi-strategi yang efektif untuk meningkatkan brand awareness pada produk
UMKM Desa Padi.
Mengidentifikasi potensi peningkatan daya jangkau pemasaran produk melalui peningkatan brandaw

Menganalisis efisiensi pengemasan produk
UMKM Desa Padi untuk meningkatkan daya
saing produk

METODE PELAKSANAAN

Berdasarkan permasalahan yang sudah diurraikan, maka metode pelaksanaan akan dilaksanakan adalah
sebagai berikut :

Nama Kegiatan Dokument

asi

Identifikasi masalah meliputi survey ; o 2
awal dengan kepala desa ey
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Wawancara dengan mitra terkait pelaksanaan
program pengabdian yang sudah dibuat

Mengamati dan menggambarkan segala
kebutuhan yang diperlukan sesuai dengan
prioritas terpenting

HASIL DAN PEMBAHASAN

Dalam penelitian ini, dilakukan identifikasi faktor-faktor yang mempengaruhi rendahnya brand
awareness pada produk UMKM Desa Padi. Beberapa faktor yang dapat mempengaruhi rendahnya
Brand Awareness antara lain kurangnya promosi dan pemasaran yang efektif, kurangnya upaya untuk

memperkuat brand identity, dan kurangnya penggunaan strategi branding yang tepat. Selain itu,
rendahnya akses dan pengetahuan tentang teknologi digital juga dapat menjadi hambatan dalam
meningkatkan brand awareness.

Selanjutnya, dilakukan penelitian terhadap strategi-strategi yang efektif untuk meningkatkan brand
awareness pada produk. UMKM Desa Padi. Beberapa strategi yang dapat diterapkan antara lain.
Penguatan Brand Identity: UMKM Desa Padi perlu mengembangkan identitas merek yang kuat dan
konsisten. Hal ini dapat dilakukan melalui desain logo yang menarik, penggunaan warna dan font yang
khas, serta penggunaan elemen visual yang mencerminkan nilai-nilai dan keunikan produk.

Kegiatan Brand Activation. UMKM Desa Padi dapat mengadakan kegiatan atau acara yang
melibatkan konsumen potensial, seperti pameran, workshop, atau event komunitas. Dalam kegiatan ini,
UMKM dapat memperkenalkan produk mereka secara langsung kepada konsumen, memberikan
pengalaman positif, dan membangun hubungan emosional dengan konsumen.

Pemanfaatan Media Sosial: UMKM Desa Padi dapat memanfaatkan media sosial sebagai
platform untuk memperluas jangkauan pemasaran dan meningkatkan brand awareness. Dengan
membangun kehadiran online yang kuat, UMKM dapat berkomunikasi secara langsung dengan
konsumen, mempromosikan produk mereka, dan mendapatkan umpan balik dari konsumen.

Selanjutnya, penelitian ini juga mengidentifikasi potensi peningkatan daya jangkau pemasaran
produk melalui peningkatan brand awareness. Dengan meningkatkan brand awareness, UMKM Desa
Padi dapat mencapai target pasar yang lebih luas, menarik perhatian konsumen potensial, dan
meningkatkan penjualan. Dalam konteks ini, strategi branding yang efektif akan berkontribusi pada
peningkatan daya saing produk UMKM dan membantu mereka bersaing dengan produk sejenis dari
daerah lain.
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Selain itu, penelitian ini juga menganalisis efisiensi pengemasan produk UMKM Desa Padi
untuk meningkatkan daya saing produk. Pengemasan yang efisien dan menarik dapat meningkatkan
nilai tambah

produk dan menarik minat konsumen. UMKM Desa Padi perlu mempertimbangkan penggunaan bahan
kemasan yang ramah lingkungan, desain kemasan yang menarik, serta pengemasan yang praktis dan
fungsional untuk memastikan produk mereka tampil menarik di pasaran.

KESIMPULAN

Kesimpulan dari penelitian ini adalah bahwa peningkatan brand awareness pada produk
UMKM Desa Padi dapat meningkatkan daya jangkau pemasaran dan efisiensi pengemasan produk.
Strategi branding yang efektif, termasuk penguatan brand identity, kegiatan brand activation, dan
pemanfaatan media sosial, dapat membantu UMKM Desa Padi memperluas pangsa pasar,
meningkatkan penjualan, dan menciptakan keunggulan kompetitif. Selain itu, pengemasan produk
yang efisien dan menarik juga dapat memberikan nilai tambah dan meningkatkan daya saing produk
UMKM.
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kerja ini dapat menjadi langkah awal dalam membangun hubungan yang lebih erat antara universitas,
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