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Abstrak 
Maraknya bisnis online di era digital ini membuat para pelaku usaha semakin mudah untuk melakukan kegiatan usaha 
begitu juga dengan para konsumen yang juga dimudahkan dengan hal tersebut. Namun masih banyak juga para pelaku 
usaha yang masih belum mengenal bisnis online dan takut untuk memulai bisnis online tersebut. Sehingga diperlukan 
pembekalan kepada para pelaku usaha tersebut agar dapat mengetahui dan merasakan manfaat dari bisnis online atau 
bisnis digital tersebut. Dari observasi yang dilakukan di lingkungan sekitar terlihat masih banyak sekali para pelaku 
UMKM yang masih belum bergabung dengan bisnis online atau bisnis digital. Maka melalui kegiatan ini adalah 
kesempatan bagi saya untuk melakukan sosialisasi mengenai strategi pemasaran digital dan pembuatan laporan 
keuangan sederhana, tujuannya untuk meningkatkan perekonomian Desa Tempurejo dan untuk memajukan SDM di 
desa tersebut, kegiatan ini akan dilakukan dari rumah ke rumah dikarenakan masih ada beberapa warga yang masih 
takut dengan keadaan pandemi ini. 
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Pendahuluan 

Dalam perekonomian Indonesia UMKM adalah kelompok usaha yang memiliki jumlah 

paling besar, kelompok ini terbukti tahan terhadap berbagai macam goncangan krisis ekonomi. 

UMKM yaitu Usaha Mikro Kecil Menengah yang dapat dijelaskan sebagai usaha perdagangan yang 

dikelola oleh badan usaha atau perorangan yang merujuk pada usaha ekonomi produktif sesuai 

dengan kriteria yang ditetapkan oleh Undang-Undang Nomor 20 Tahun 2008. 

Di era perkembangan teknologi saat ini, peluang masyarakat untuk membuka usaha dan 

lapangan kerja sangat besar. Maka sangat disayangkan apabila para pelaku UMKM ada yang belum 

mengerti mengenai pemasaran digital dan cara penggunaannya. Sehingga diperlukan adanya 

pengetahuan dan pembekalan kepada para pelaku UMKM dan para warga Desa Tempurejo supaya 

dapat membangun dan meningkatkan usaha mereka miliki. 

Digitalisasi UMKM sendiri memiliki arti yang dapat kita ketahui yaitu perubahan dari 

sistem konvensional ke digital sebagai upaya untuk meningkatkan efektivitas dan efisiensi proses 

bisnis dan operasional UMKM. Digitalisasi UMKM membuat pelaku usaha UMKM mengubah 

pengelolaan bisnisnya dari praktik konvensional ke modern. Adapun manfaat yang didapatkan 

dalam melakukan pemasaran digital yaitu memperluas jaringan pemasaran, mempermudah 

konsumen untuk membeli dan bertransaksi, meningkatkan pendapatan. 

Dalam pelaksanaan KKN ini akan sangat membantu para UMKM dan Warga Desa 

Tempurejo jika dilakukan sosialisasi pembekalan tentang strategi pemasaran digital. Adapun 

masalah lainnya yang saya temukan di beberapa warga Desa Tempurejo yaitu tidak adanya 

pembukuan keuangan sehingga penjual tidak tahu rincian besarnya pengeluaran dan pemasukan. 
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Menurut PSAK No.1 Tahun 2015, definisi laporan keuangan adalah dokumen terstruktur 

yang berisi catatan posisi keuangan dan kinerja keuangan suatu entitas. Secara umum, orang 

mengenal laporan keuangan sebagai ringkasan seluruh transaksi usaha yang pernah terjadi dalam 

suatu periode. Bagi pelaku usaha, keberadaan laporan keuangan ini begitu penting guna 

membangun bisnis yang sehat. Selain itu, catatan keuangan juga dapat berperan sebagai alat untuk 

mengevaluasi bisnis, mengambil keputusan, mendatangkan investor, hingga menentukan pajak. 

 

Metode 

Metode yang akan digunakan dalam pelaksanaan kegiatan yaitu metode theoritical dan 

practical. Pelaksanaan kegiatan KKN ini akan dilakukan secara theoritical maksudnya kegiatan 

dilakukan dengan menyampaikan informasi yang telah dikumpulkan serta dipersiapkan sebelum 

kegiatan dilaksanakan. Selain metode tersebut, akan digunakan metode practical yaitu metode yang 

dilaksanakan dengan praktek lapangan secara langsung sehingga membuat para warga Desa 

Tempurejo mudah memahami apa yang telah disampaikan. Sehingga yang diharapkan dapat 

membantu para warga Desa Tempurejo untuk lebih maju dan lebih kreatif. 

 

Hasil Dan Pembahasan 

Kegiatan kkn dilaksanakan di Lingkungan Kresek RT12/RW04 Kelurahan Tempurejo, 

Kecamatan Pesantren yang berlangsung selama 12 hari dimulai pada tanggal 30 Mei 2022 hingga 

selesai. Berikut program kerja yang telah dilaksanakan: 

 

● Sosialisasi mengenai strategi pemasaran digital 

Kegiatan ini guna untuk menambah wawasan mitra UMKM tepatnya penjual bakso berkah 

dan es coklat alazka yang minim dalam pengetahuan pemasaran digital, dengan pemasaran 

digital inilah usaha UMKM dapat berkembang dan memperluas pangsa pasar yang ada. 

 
● Sosialisasi mengenai laporan keuangan sederhana 

Sosialisasi ini bertujuan agar mitra UMKM dapat mengatur kondisi keuangannya dengan 

mencatat setiap transaksi yang ada. 
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● Pembuatan menu atau toping tambahan 

Pembuatan menu ini bertujuan agar mitra memiliki variasi menu lain sehingga dapat 

menarik perhatian pembeli dengan adanya menu baru tersebut. 

 
 

● Pembuatan logo atau banner 

Dalam hal ini bertujuan agar ada sesuatu yang baru sehingga dapat menarik perhatian 

pembeli dengan adanya desain logo dan banner yang baru. 

 
 

Kesimpulan 

Pelaksanaan kegiatan kkn ini memiliki tujuan untuk mengembangkan kompetensi 

mahasiswa dan menumbuhkan rasa kepedulian sosial mahasiswa terhadap masyarakat sekitar, 

adanya kegiatan ini juga masyarakat dapat terbantu dengan bertambahnya wawasan dan 

pengetahuan mengenai strategi pemasaran digital dan pembuatan laporan keuangan sederhana. 

Kegiatan kuliah kerja nyata ini sudah dilaksanakan di Lingkungan Kresek, RT12/RW04, 

Kelurahan Tempurejo, Kecamatan Pesantren, Kota Kediri. Melalui kegiatan ini mahasiswa dilatih 

untuk memecahkan masalah yang ada di sekitar lingkungannya, seperti yang diketahui masalah 

yang ada di Desa Tempurejo RT12/RW04 ini yaitu para UMKM kurang baik dalam menjalankan 

pemasaran produknya sehingga penulis ingin membantu para UMKM ini untuk melakukan 

pemasaran melalui media digital dan juga membantu para UMKM untuk dapat mencatat keuangan 

dengan rinci melalui laporan keuangan sederhana. 
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