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Abstrak 

Meningkatnya pedagang UMKM di wilayah Semolowaru Sel IX, Semolowaru, Kec. Sukolilo, Kota 

Surabaya. Mahasiswa Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya bermaksud melakukan kegiatan 

pengabdian dengan melakukan Promosi produk secara Online dan Offline untuk meningkatkan 

pemasaran UMKM Semolowaru Sel IX, Semolowaru, Kec. Sukolilo, Kota Surabaya. Kegiatan sangat 

dibutuhkan karena untuk membantu para pelaku usaha UMKM Semolowaru Sel IX, Semolowaru, Kec. 

Sukolilo, Kota Surabaya untuk meningkatkan pemasaran dan penjualan. 

 

Kata Kunci : Pengabdian, Membantu UMKM 

 

 
PENDAHULUAN 

Meningkatnya pedagang UMKM di Wilayah Semolowaru Sel IX, Semolowaru, Kec. 

Sukolilo, Kota Surabaya. pasca menurunnya kasus Covid-19. Para Pedagang masih kesulitan 

menjangkau konsumen lebih luas. Bukan itu saja hambatan yang ditemukan dilapangan karena 

kurangnya manajemen pemasaran, terutama dalam memberikan pemahaman kepada konsumen 

tentang produk, produksi, dan mengenai UMKM. Dengan pesatnya perkembangan teknologi 

informasi dan komunikasi, pemasaran UMKM harus mampu memanfaatkan pemasaran 

berbasis online, baik itu membuat akun Toko Online, dan pemasaran produk UMKM dengan 

memanfaatkan Media Sosial. 

 
 

METODE PELAKSANAAN 

Metode yang digunakan dalam pengembangan produk daniklan ini adalah : 

 

a) Teknik Promosi Periklanan (cetak, Transit Advertising, Advertising Elektonika) Teknik ini 

digunakan karena periklanan yang tepat dapat menciptakan kesadaran dan pengetahuan 

tentang produkatau fitur-fiturbaru dari produk yang sudah ada. Melalui iklan, para pelaku 

usaha berharap dapat memberikan informasi yang akurat tentang kegunaan, kualitas serta 

manfaat-manfaat yang relavan denganproduk yang ditawarkan.
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HASIL DAN PEMBAHASAN 

Kegiatan periklanan produk ini dilaksanakan selama 7 (tujuh) hari kegiatan, mulai 

tanggal 8 – 12 desember 2021 dan di lanjut pada tanggal 20 desember 2021 sebagai hari terakhir 

periklanan produk. Dengan beberapa rincian kegiatan sebagai berikut : 

● Mempersiapkan peralatan serta bahan untuk memulai promosi periklanan, dimulai 

denganpembuatan design banner/spanduk UMKM. 

● Pencetakan banner/spanduk ditempat percetakan. 

● Membuat design brosur. 

● Mencetak brosur. 

● Design kartu nama. 

● Mencetak kartu nama. 

● pembagian kartu nama dan brosur dengan cara membagikannya secara offline di lampu 

merah persimpangan. 

● Dilanjutkan dengan pembuatan akun sosial media untuk dijadikan sebagai akun yang di 
promosikan di instagramsecara berbayar (instagram ads). 

● Dilanjutkan dengan membantu memasarkan produk dengan pemotretan produk UMKM 

yang akan diposting di instagram. 

 

Yang diperhatikan dalam metode promosi periklanan (cetak,transit advertising, 

advertising elektronika) ini adalah me-riset apa saja yang akan disajikan kepada calon 

konsumenmengenai produk yang akan di suguhkan oleh pelaku UMKM. 

Teknik Promosi adalah teknik yang digunakan untuk mengenalkan dan menawarkan 

produk atau jasa kepada calon konsumen untuk membeli atau menggunakan produk/jasa yang 

ditawarkan. Tujuan akhir dari adanya promosi diharapkan dapat meningkat penjualan bagi 

produsen ataupun distributor. Promosi yang mungkin sudah sangat akrab di telinga masyarakat 

contohnya adalah media cetak, televisi, radio, situs berita maupun media sosial. 
 

Pembagian brosur dan kartu nama UMKM 
 

Design kartu nama UMKM 1
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Design brosur UMKM 1 

 

Design banner UMKM 2 
 

Instagram ads 

 
 

SIMPULAN 

Dari pelaksanaan promosi periklanan produk UMKM selama 7 (tujuh) hari tersebut 

dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut : 

1. Dengan budget yang tergolong minim, tidak menutup kemungkinan promosi tidak bisa 

dijalankan denganlancar. 

2. Riset data dengan keinginan calon konsumen agar konten yang disuguhkan oleh para 

pelaku bisnis dapat tersampaikan dan mendapatkan feedback yang sesuai dengan
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keinginan. 

3. Memnafaatkan segala aspek dansegala peluang bisnis dalam memajukan bisnis. 
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