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Abstract 

One of the technologies widely used in marketing, especially sales advertising promotions, is 

social media. Instagram advertising is an advertising platform on Instagram social media that 

can be accessed if its users switch to business accounts. This is used by Mills Sport, Mills is an 

apparel brand that uses Instagram ads as product marketing, one of which is a collaboration 

with Marc Klok. The purpose of this study was to determine the effect of advertising on product 

purchase interest. This study uses the Behaviorism Theory where human behavior can be 

influenced by viewing or the environment with Stimulus and Response factors. 
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Abstrak 

Salah satu teknologi yang banyak digunakan dalam pemasaran khususnya promosi iklan 

penjualan adalah media sosial. Instagram advertising merupakan sebuah platform iklan pada 

media sosial Instagram yang dapat diakses apabila penggunanya beralih ke akun bisnis. Hal ini 

digunakan oleh Mills Sport, Mills merupakan brand apparel yang menggunakan Instagram ads 

sebagai pemasaran produk yang salah satunya ialah kolaborasi dengan Marc Klok. Tujuan 

penelitian ini untuk mengetahui pengaruh iklan terhadap minat pembelian produk. Penelitian 

ini menggunakan Teori Behaviourism dimana perilaku manusia dapat dipengaruhi oleh 

tontonan maupun lingkungan dengan faktor Stimulus dan Respons. 

Kata kunci: Terpaan Iklan, Minat Beli, Mills Sports 

 

Pendahuluan 

Dunia digital marketing terdapat kegiatan pemasaran atas produk yang ditawarkan atau 

yang biasa disebut dengan periklanan (advertising). Salah satu teknologi yang banyak 

digunakan dalam pemasaran khususnya promosi iklan penjualan adalah media sosial. Salah 

satu media sosial yang banyak digunakan sebagai media periklanan adalah media sosial 

Instagram. Instagram adalah aplikasi yang digunakan untuk mengunggah dan berbagi foto 
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kepada pengguna lainnya. Instagram ads adalah platform visual, jadi iklan dengan 

menggunakan teks bukanlah pilihan yang paling penting dan cocok saat menggunakan 

Instagram ads, tetapi foto, content, dan video pendek dapat membantu menarik perhatian 

audience. Penggunaan content memiliki dampak yang signifikan terhadap minat beli salah 

satunya ialah Mills Sport, Mills merupakan merek perlengkapan olahraga asal Indonesia di 

bawah naungan PT Mitra Kreasi Garmen Ltd. Brand lokal ini berdiri sejak tahun 2018 Mills 

semakin dikenal publik usai resmi menjadi Official Apparel Tim Nasional Indonesia pada awal 

tahun 2020 hinga 2023. 

Setelah usai berakhir sponsor Mills terhadap Tim Nasional Indonesia, Mills melakukan 

banyak perkembangan agar penjualannya tetap maksimal dengan melakukan berbagai promosi 

dan juga penjualan online di e-commerce, dengan harapan Masyarakat Indonesia bisa memiliki 

Apparel yang pernah menjadi bagian dari Tim Nasional dan dapat memenuhi kebutuhan 

Perlengkapan Olah raga di Tengah banyaknya brand Internasional yang ada di Indonesia. Mills 

menggandeng Atlit Sepak bola yang juga pernah menjadi membela tim Nasional Indonesia 

yaitu Marc Klok melalui sebuah iklan collaboration #BeBrave dan memperkenalkan produk 

Sepatu Sepak bola. Berbeda dari collab sebelumnya di dalam iklan kali ini ada lebih dari satu 

jenis Sepatu yang akan di rilis. 

Peneliti tertarik meneliti collab Mills versi Marc Klok karena dalam collab ini 

menampilkan sosok pemain Nasional Indonesia yang cukup terkenal pada tahun 2020-2022 

karena permainan bola yang sangat lincah dan merupakan pemain naturalisasi yang terlahir di 

Belanda namun kecintaannya akan Indonesia membuat dia menetap dan membela Indonesia. 

Studi terkait misalnya, penelitian oleh Setiawan (2022) menunjukkan bahwa eksposur yang 

tinggi terhadap iklan media sosial dapat meningkatkan niat beli konsumen terhadap produk 

yang ditampilkan. 

Dalam penelitian ini, peneliti akan menggunakan pendekatan teori Behaviourism / Teori 

Perilaku. Teori ini mengkaji proses interaksi antara stimulus dan respon.dimana stimulus nya 

ialah pengaruh terpaan iklan Mills x Marc Klok sedangkan respon nya ialah minat pembelian 

melalui akun instagram @MillsSportID. Secara keseluruhan, peneliti ingin mengetahui apakah 

iklan yang menampilkan influencer memiliki pengaruh tersendiri terhadap konsumen yang 

melihat iklan tersebut. Perlu digaris bawahi bahwa peneliti ingin meneliti pengaruh minat 

pembelian versi collab dengan Marc Klok, bukan pada pengaruh Apparel Tim Nasional. 

 

Metode Penelitian 

Sesuai topik “Pengaruh Terpaan Iklan Mills x Marc Klok terhadap minat pembelian di 

akun instagram @MillsSportID” peneliti akan menggunakan pendekatan kuantitatif. Menurut 
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Creswell (2012:5) Penelitian kuantitatif adalah teknik yang digunakan untuk membuktikan 

suatu konsep dengan upaya menganalisi hubungan antara variabel. Sumber data dari metode 

penelitian ini adalah survey dengan menggunakan kuisioner dengan populasi yaitu para 

followers atau pengikut media sosial dari Instagram Mills Sport ID. Pada penelitian ini penulis 

menggunakan teknik non-probability yaitu purposive sampling. Purposive sampling adalah 

teknik pengambilan sample dengan cara mengambil sample dan juga populasi dengan 

menggunakan kualifikasi tertentu (Jogiyanto, 2014). Dengan menggunakan rumus slovin 

didapat hasil 100 responden. Teknik analisis data pada penelitian 

ini memakai: 

1) Uji t Menurut Sudjiono (2010) Uji T merupakan suatu pengujian dalam hal statistik 

yang dipergunakan untuk mengevaluasi benar tidaknya suatu hipotesis yang menyebutkan 

bahwa antara dua mean dari sample yang diambil secara acak dengan populasi yang memiliki 

kesamaan serta tidak adanya perbedaan yang sangat jauh. 

2) Uji Regresi Linier Berganda Menurut Sugiyono (2016:192) analisis regeresi linier 

berganda adalah regresi yang mempunyai satu variable dependen serta mempunyai dua atau 

lebih variable independen. 

3) Uji Koefisien Determinasi Menurut Ghozali (2012:97) uji koefisien determinasi 

merupakan uji yang dapat mengukur kemampuan model dalam menjelaskan ragam variable 

dependen. Nilai uji koefisien determinasi adalah nol dan juga angka satu. Nilai R2 yang kecil 

bermakna bahwa kemampuan variable independen dalam memberitahu variasi variable 

dependen memiliki banyak keterbatasan. Begitupun sebaliknya bila nilai yang menuju 1 

variabel bermakna variable independen meneruskan banyak informasi yang diperlukan untuk 

menyimpulkan variable dependen. 

Sedangkan pada teknik keabsahan data penelitian ini menggunakan: 

1) Uji Validitas menurut Sugiyono (2013) uji validitas adalah uji untuk kajian suatu objek 

dengan cara menghubungkan setiap nilai pada soal dengan total nilai yang merupakan jumlah 

dari setiap nilai soal. 

 

2) Uji Reliabilitas Menurut Sugiyono (2017:130) uji reliabilitas adalah uji yang mengukur 

sejauh mana hasil dari pengukuran yang mempunyai objek sama dan dapat menghasilkan data 

sama. 

 

Hasil dan Pembahasan 

Hasil temuan yang diperoleh melalui perolehan kuisioner yang sudah dibagikan 

kepada 100 orang, diantaranya : 
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Uji Validitas 
 

Item r Hitung R tabel Keterangan 

X1.1 0.255 0,195 Valid 

X1.2 0.368 0,195 Valid 

X1.3 0.667 0,195 Valid 

X1.4 0.388 0,195 Valid 

X1.5 0.331 0,195 Valid 

X1.6 0.380 0,195 Valid 

X1.7 0.428 0,195 Valid 

 

Tabel 1. Hasil Uji Validitas (X) 

Sumber : Hasil olahan peneliti 

 

Dari tabel di atas diperoleh hasil setiap butir soal mendapatkan Rhitung > Rtabel 

(0,195) dan bernilai positif. Sehingga dinyatakan valid. 

 

Uji Reliabilitas 

 

Variabel Cronbach’s Alpha N of Items 

Terpaan Iklan Mills x Marc 

Klok (X) 

.614 7 

Minat Pembelian (Y) .643 8 

 

Tabel 3. Hasil Reliabilitas 

Sumber : Hasil olahan peneliti 

 

Berdasarkan hasil olah data, didapatkan nilai cronbach’s alpha variabel X sejumlah 

0,614 dan variabel Y sejumlah 0,643 yang artinya nilai tersebut lebih besar dibandingkan 

dengan nilai Batasan yaitu 0,600 dan dinyatakan reliabel 
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a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 
 

Tabel 4. Hasil Uji Normalitas 

Sumber : Hasil olahan peneliti 

 

Berdasarkan sajian tabel diatas, diketahui hasil uji normalitas nilai Asymp. Sig. (2- 

tailed) menunjukkan 0,096 dapat diartikan bahwa nilai tersebut > 0,05. Maka dapat 

disimpulkan nilai residual terdistribusi secara normal. 

 

Uji Linearitas 
 

 

Tabel 5. Hasil Uji Linearitas 

Sumber : Hasil olahan peneliti 

 

Nilai ini lebih besar dari ambang batas yang ditetapkan, yaitu 0,05. Oleh karena itu, 

dapat disimpulkan bahwa terdapat hubungan linear yang signifikan antara terpaan iklan Mills 

x Marc Klok terhadap minat beli di akun Instagram Mills. 

 

 

Uji Normalitas One-Sample 

Kolmogorov-Smirnov 

Test 

 

 

Unstandardized 

Resudial 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean

  

.0000000

  
 Std. Deviation 2.59869301 

Most Extreme Differences Absolute

  

.082

  

Positive .047 

Negative -.082 

Test Statistic .082 

Asymp. Sig. (2-tailed) .096c 
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Model 

 Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 147.543 1 147.543 21.627 .000b 

Residual 668.567 98 6.822   

Total 816.110 99    

Uji Linear Sederhana 

ANOVAa 

a. Dependent Variable: Agresivitas 

b. Predictors: (Constant), Religiusitas 

 

Tabel 6. Hasil Linear Sederhana 

Sumber : Hasil olahan peneliti 

 

Berdasarkan gambar di atas, hasil uji regresi linear sederhana menunjukkan bahwa nilai 

F hitung sebesar 21,627 dengan nilai signifikansi 0,000. Hal ini berarti bahwa terdapat 

pengaruh terpaan Iklan (Variabel X) terhadap minat beli (Variabel Y). Hasil ini sesuai dengan 

dasar pengambilan keputusan yang menyatakan bahwa nilai signifikansi 0,000 < 0,05. 

 

Uji Parsial (T) 

Coefficientsa 

 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients  

t 

 

Sig. Model  B Std. Error Beta 

1 (Constant) 13.448 2.568  5.236 .000 

Religiusitas .536 .115 .425 4.650 .000 

a. Dependent Variable: Agresivitas 

                      Tabel 7. Hasil Uji Parsial (T) Sumber : Hasil olahan peneliti 

 

Dengan tingkat kepercayaan 5%, maka nilai α adalah 0,05. Sebelum itu, nilai t tabel 

harus dihitung terlebih dahulu dengan menggunakan rumus (df = n-k). Setelah perhitungan, 

diperoleh nilai t tabel sebesar 1,664 

 

Uji Determinasi 

Model Summary 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .425a .181 .172 2.612 

a. Predictors: (Constant), Religiusitas 

 

Tabel 9. Hasil Uji Determiansi 

Sumber : Hasil olahan peneliti 
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Berdasarkan hasil analisis menggunakan SPSS 27.0 Version, ditemukan nilai korelasi (R) 

sebesar 0,425 dan nilai koefisien determinasi (𝑅²) sebesar 0,181. Artinya, variabel X (terpaan iklan) 

berkontribusi sebesar 18.1% terhadap variabel Y (minat beli), sedangkan faktor- faktor lain yang tidak 

diselidiki dalam penelitian ini mempengaruhi sisa variabilitas dari variabel Y. 

Penutup 

Penelitian ini mengidentifikasi bahwa terpaan terpaan iklan Mills x Marc Klok 

memainkan peran krusial dalam mempengaruhi minat beli di akun Instagram Mills Sports. 

Terpaan konten diukur melalui faktor-faktor seperti frekuensi, durasi interaksi, dan intensitas 

perhatian terhadap konten tersebut. Hasil analisis menunjukkan bahwa semakin tinggi terpaan 

iklan, semakin besar kemungkinan responden untuk mengembangkan minat 

attention,interest,desire,action terhadap Produk Mills x Marc Klok 

Mayoritas responden menunjukkan kecenderungan positif terhadap minat beli setelah 

terpapar iklan Mills x Marc Klok di Instagram, tercermin dari respons yang sebagian besar 

setuju atau sangat setuju bahwa konten tersebut mempengaruhi keputusan mereka untuk 

mencoba atau membeli produk tersebut. Faktor-faktor seperti ketertarikan visual, informasi 

yang diterima, dan hiburan yang diberikan oleh konten juga berperan dalam membangun minat 

beli ini. 

Meskipun mayoritas menunjukkan respon positif, terdapat variasi dalam intensitas 

pengaruh yang dirasakan oleh responden, menunjukkan pentingnya variasi dalam pendekatan 

pemasaran iklan di Instagram untuk mencapai audiens yang beragam. Beberapa responden 

mungkin lebih terpengaruh oleh konten visual seperti video daripada foto, sementara yang lain 

mungkin lebih memperhatikan keakuratan informasi yang disajikan. 

Secara keseluruhan, penelitian ini menegaskan bahwa terpaan terpaan iklan Mills x 

Marc Klok di Instagram memiliki dampak yang signifikan terhadap minat beli di akun 

Instagram @Mills Sports. Dengan melihat sejumlah besar responden yang menunjukkan 

respons positif terhadap konten tersebut, penelitian ini memberikan wawasan penting bagi 

industri pemasaran dalam memanfaatkan potensi media sosial untuk mencapai audiens target 

dan mempengaruhi perilaku konsumtif mereka secara efektif. 
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