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ABSTRAK

Pemasaran dalam era digital meningkat seiring perkembangan teknologi informasi. PT. Equityworld Futures Surabaya menghadapi tantangan dalam meningkatkan kesadaran masyarakat terhadap produk dan layanan mereka. Tujuan kegiatan ini adalah untuk memperkenalkan dan mengoptimalkan strategi pemasaran perusahaan melalui sosialisasi dan penawaran langsung. Metode yang digunakan melibatkan persiapan materi, pelatihan tim pemasaran, pelaksanaan sosialisasi door-to-door, dan evaluasi hasil sosialisasi. Data dikumpulkan melalui wawancara dan feedback dari calon nasabah. Hasil menunjukkan peningkatan dalam pemahaman dan minat calon nasabah terhadap produk dan layanan perusahaan. Sebelum sosialisasi, pemahaman dan minat masyarakat terbatas, tetapi meningkat setelah dilakukan sosialisasi. Strategi pemasaran yang berbasis interaksi langsung dan personal terbukti efektif. Kesimpulannya, sosialisasi meningkatkan pengetahuan dan kepercayaan calon nasabah, serta perusahaan perlu terus mengembangkan strategi pemasaran untuk menjangkau lebih banyak calon nasabah.

Kata kunci: Pemasaran, Sosialisasi, Penawaran langsung, Perdagangan berjangka, PT. Equityworld Futures Surabaya.

ABSTRACT

Marketing in the digital era has increased alongside the rapid development of information technology. PT. Equityworld Futures Surabaya faces challenges in raising public awareness of their products and services. The objective of this community service is to introduce and optimize the company's marketing strategy through direct promotion and offer. The methods used include preparing materials, training the marketing team, and conducting door-to-door outreach. Data were collected through interviews and feedback from potential clients. The results show a significant increase in understanding and interest in the company's products and services among potential clients. Before the outreach, public understanding and interest were limited but increased after the promotion. Direct and personal interaction-based marketing strategies proved effective. In conclusion, the outreach enhanced potential clients' knowledge and trust, and the company needs to continue developing marketing strategies to reach more potential clients.
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PENDAHULUAN
Pemasaran dalam era digital semakin meningkat secara global seiring dengan perkembangan teknologi informasi yang pesat. Menurut laporan dari International Telecommunication Union (ITU), pada tahun 2020, lebih dari 60% populasi dunia telah menggunakan internet, dengan penetrasi yang terus meningkat setiap tahunnya (ITU, 2020). Hal ini menunjukkan bahwa akses informasi dan komunikasi digital telah menjadi bagian integral dari kehidupan sehari-hari masyarakat global. 
Di tingkat nasional, Indonesia mengalami pertumbuhan pengguna internet yang signifikan. Data dari Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet Indonesia (APJII) menunjukkan bahwa jumlah pengguna internet di Indonesia mencapai lebih dari 196 juta orang pada tahun 2020, yang mencakup sekitar 73,7% dari total populasi (APJII, 2020). Pertumbuhan ini mencerminkan potensi besar dalam pemanfaatan platform digital untuk berbagai kegiatan, termasuk pemasaran produk dan layanan.
Secara lokal, Surabaya sebagai salah satu kota metropolitan di Indonesia juga mengalami peningkatan akses dan penggunaan internet. Pemerintah kota Surabaya melaporkan bahwa infrastruktur teknologi informasi di kota ini terus berkembang untuk mendukung kegiatan ekonomi digital (Pemkot Surabaya, 2021). PT. Equityworld Futures Surabaya, sebagai perusahaan yang bergerak di bidang perdagangan berjangka, harus mampu beradaptasi dengan perubahan ini dan memanfaatkan teknologi digital untuk menjangkau masyarakat secara lebih efektif.
Masalah utama yang dihadapi oleh PT. Equityworld Futures Surabaya adalah kurangnya kesadaran masyarakat terhadap produk dan layanan yang ditawarkan. Meskipun potensi pasar sangat besar, banyak masyarakat yang belum mengenal secara detail mengenai manfaat dan cara kerja perdagangan berjangka. Hal ini disebabkan oleh minimnya informasi yang sampai ke masyarakat dan kurangnya strategi pemasaran yang efektif. Strategi pemasaran yang komprehensif dan terstruktur sangat dibutuhkan untuk mengatasi kendala ini dan untuk memanfaatkan peluang pasar yang ada.
PT. Equityworld Futures Surabaya telah menerapkan strategi pemasaran yang berfokus pada sosialisasi dan penawaran langsung kepada masyarakat. Strategi ini melibatkan serangkaian kegiatan yang bertujuan untuk memperkenalkan dan mempromosikan produk serta layanan perusahaan secara langsung kepada calon nasabah. Sosialisasi dan penawaran dilakukan melalui pendekatan door-to-door.
Sosialisasi merupakan salah satu langkah awal yang penting dalam memperkenalkan produk dan layanan kepada masyarakat. Melalui sosialisasi, informasi mengenai produk dan layanan dapat disampaikan secara langsung dan detail kepada calon nasabah. Dalam kegiatan ini, masyarakat dapat berinteraksi langsung dengan tim pemasaran perusahaan dan mendapatkan penjelasan yang komprehensif mengenai layanan yang ditawarkan.
Selain sosialisasi, penawaran langsung juga menjadi strategi penting dalam pemasaran. Penawaran langsung memungkinkan perusahaan untuk berinteraksi secara personal dengan calon nasabah. Pendekatan door-to-door yang dilakukan oleh tim pemasaran memungkinkan tim untuk memberikan penjelasan secara rinci dan menjawab pertanyaan-pertanyaan yang mungkin muncul dari calon nasabah. 
Beberapa penelitian menunjukkan bahwa pemasaran melalui media digital dan penawaran langsung kepada masyarakat dapat meningkatkan kesadaran dan minat terhadap produk dan layanan. Studi oleh Kotler dan Keller mengemukakan bahwa pemasaran langsung dan interaktif lebih efektif dalam membangun hubungan dengan pelanggan dan meningkatkan tingkat konversi (Kotler, P., & Keller, K. L., 2016).
Oleh karena itu, kegiatan ini bertujuan untuk memperkenalkan dan mengoptimalkan strategi pemasaran yang telah diterapkan oleh PT. Equityworld Futures Surabaya melalui sosialisasi dan penawaran langsung kepada masyarakat. Dengan memanfaatkan metode ini, diharapkan masyarakat dapat lebih meningkatkan kesadaran dan minat nya terhadap produk dan layanan yang ditawarkan oleh PT.Equityworld Futures Surabaya. Serta perusahaan dapat meningkatkan jumlah nasabah baru. kegiatan ini diharapkan juga dapat memberikan kontribusi positif bagi perkembangan perusahaan dan peningkatan kesejahteraan masyarakat melalui pemahaman yang lebih baik mengenai perdagangan berjangka.

METODE PELAKSANAAN
Kegiatan ini merupakan bentuk sosialisasi dan penawaran langsung produk serta layanan PT. Equityworld Futures Surabaya. Lokasi kegiatan dilakukan di tempat calon nasabah berada, di kota Surabaya maupun luar Kota Surabaya. Kegiatan ini berlangsung selama 40 hari mulai dari 15 Januari sampai 02 Maret 2024. Populasi sasaran terdiri dari masyarakat umum, khususnya kelompok masyarakat yang memiliki tingkat ekonomi menengah ke atas. Pengumpulan data dilakukan melalui wawancara, dan feedback dari calon nasabah saat kegiatan sosialisasi. Alat yang digunakan meliputi alat tulis, brosur, dan website perusahaan untuk menunjukkan gambaran transaksi trading melalui akun demo.
Tahapan kegiatan dimulai dengan persiapan materi sosialisasi atau prospecting yang mencakup pembuatan materi promosi dan edukasi yang informatif. Kemudian dilakukan pelatihan tim pemasaran untuk memastikan mereka siap dalam melakukan presentasi dan interaksi langsung dengan masyarakat. Tahap berikutnya adalah pelaksanaan sosialisasi dengan metode door-to-door, memungkinkan interaksi personal dengan calon nasabah. Terakhir, evaluasi hasil dilakukan dengan menganalisis feedback dari calon nasabah untuk menilai efektivitas strategi pemasaran ini dan menyesuaikan strategi untuk perbaikan di masa mendatang. Analisis data dilakukan secara deskriptif untuk menggambarkan peningkatan kesadaran dan minat masyarakat terhadap produk dan layanan perusahaan.


Persiapan Materi Sosialisasi atau Prospecting



Pelatihan Tim Pemasaran



Melaksanakan Sosialisasi dengan Metode Door-to-Door



Evaluasi Hasil

Gambar 1 Bagan Alir Kegiatan Magang (Sosialisasi atau Prospecting)

HASIL DAN PEMBAHASAN
Hasil dari kegiatan sosialisasi yang dilakukan menunjukkan adanya peningkatan dalam pemahaman dan minat calon nasabah terhadap produk dan layanan PT. Equityworld Futures Surabaya. Sebelum sosialisasi, banyak calon nasabah yang memiliki pemahaman terbatas mengenai perdagangan berjangka. Sosialisasi yang dilakukan secara langsung dengan metode door-to-door telah memungkinkan calon nasabah untuk mendapatkan penjelasan yang lebih rinci dan komprehensif terkait produk dan layanan yang ditawarkan oleh perusahaan.
Tingkat minat calon nasabah terhadap produk dan layanan perusahaan juga mengalami peningkatan setelah kegiatan sosialisasi. Sebelumnya, minat calon nasabah terhadap layanan dan produk investasi cukup rendah. Namun, melalui pendekatan personal dan interaktif yang dilakukan oleh tim pemasaran, calon nasabah menjadi lebih tertarik dan menunjukkan minat yang lebih besar terhadap layanan yang ditawarkan. Pendekatan ini memberikan kesempatan bagi calon nasabah untuk bertanya langsung dan mendapatkan jawaban atas pertanyaan-pertanyaan mereka, sehingga meningkatkan kepercayaan dan ketertarikan mereka terhadap produk dan layanan perusahaan.
Evaluasi hasil dari kegiatan sosialisasi menunjukkan bahwa strategi pemasaran yang dilakukan telah berhasil meningkatkan jumlah calon nasabah potensial. Kegiatan sosialisasi yang berfokus pada edukasi dan penjelasan langsung mengenai manfaat dan cara kerja perdagangan berjangka telah membantu mengatasi kurangnya informasi yang dimiliki oleh masyarakat. Hasil ini menunjukkan bahwa strategi pemasaran yang berbasis pada interaksi langsung dan personal dengan calon nasabah efektif dalam meningkatkan pemahaman dan minat masyarakat terhadap produk dan layanan PT. Equityworld Futures Surabaya.
Dengan adanya peningkatan ini, diharapkan perusahaan dapat terus mengembangkan dan mengoptimalkan strategi pemasaran yang ada untuk mencapai lebih banyak calon nasabah potensial. Evaluasi berkelanjutan dan penyesuaian strategi pemasaran berdasarkan hasil yang diperoleh akan sangat penting untuk memastikan keberlanjutan dan keberhasilan kegiatan pemasaran di masa depan. Melalui pendekatan yang tepat, perusahaan dapat meningkatkan jumlah nasabah baru dan memberikan kontribusi positif bagi perkembangan perusahaan serta peningkatan kesejahteraan masyarakat melalui pemahaman yang lebih baik mengenai perdagangan berjangka.
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Gambar 2 Kegiatan Pelatihan Tim Marketing
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Gambar 3 Kegiatan Sosialisasi atau Prospecting secara door-to-door dengan Calon Nasabah (Wajah calon nasabah di blur untuk mempertahankan privacy calon nasabah)
[image: ]
Gambar 4 Kegiatan Evaluasi Hasil Sosialisasi atau Prospecting
KESIMPULAN 
Kegiatan sosialisasi yang dilakukan oleh PT. Equityworld Futures Surabaya telah menunjukkan hasil yang positif dalam meningkatkan pemahaman dan minat calon nasabah terhadap produk dan layanan perusahaan. Melalui pendekatan door-to-door, calon nasabah mendapatkan penjelasan yang lebih rinci dan komprehensif, sehingga menambah pengetahuan mereka tentang perdagangan berjangka. Peningkatan minat dan kepercayaan calon nasabah terhadap layanan perusahaan membuktikan bahwa strategi pemasaran yang diterapkan efektif dalam mencapai tujuan yang diinginkan.

SARAN
Perusahaan sebaiknya terus melakukan evaluasi dan penyesuaian terhadap strategi pemasaran yang ada. Kegiatan sosialisasi yang telah terbukti efektif dapat diperluas ke wilayah lain untuk menjangkau lebih banyak calon nasabah. Selain itu, perusahaan dapat mempertimbangkan untuk memanfaatkan teknologi digital secara lebih intensif dalam kegiatan pemasaran, mengingat perkembangan teknologi informasi yang pesat. Peningkatan pelatihan dan pengembangan tim pemasaran juga penting untuk memastikan mereka siap menghadapi berbagai pertanyaan dan memberikan penjelasan yang tepat kepada calon nasabah.
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[3]	Kotler, P., & Keller, K. L. (2016). Marketing Management (15th ed.). Pearson.
[4]	Pemkot Surabaya. (2021). Laporan Tahunan Pembangunan Kota Surabaya. Surabaya: Pemerintah Kota Surabaya.
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TRAK

‘Pemasaran dalam ca digial meningkat ciring perkembangan eknologi nformas. PT. Eqityworld Futures Sursbays
menghadapi tanangan dalam meninghatkan kesadarun masyaraka terhadsp produk dun layanan mercka. Tujuan
Kegiatan ini adalah untuk memperkenalkan dan mengoptimalkan sirategi pemasaran perusshaan melalu sosialsisi
danpenawaran angsung. Metode yang digunakan melbatkan persiapan ater,pelihan i pemasaran, pelsksanzan
Sosialsas door-o-door. da evaluas hasil soialisasi Daa dikumpulkan meaiui wavancara dan fcdback dai calon
asabah. Hasil menunjukkan peningatan dalam pemahaman dan minat calon nasabah tchacp produk dan ayanan
perusahan. Scbelum sosalisasi, pemahaman dan minat masyarakat tesbaas, teapi meninghat setclah dilakukan
Sosialsas. Strategi pemasaran yang besbass intraksi langsung dan personal esbukti ciekii, Kesimpulannya.,
Sosilsas meningkatkan pengetahuan dan kepercaysan calon nasabab. srta perusahaan perl trus mengermbangkan
srategi pemasaran untok menjangkau ebih banyak calon masabbh

Kata kunci: Pemasaran, Sosialisas, Penavaran langsung, Perdagangan berjangka, PT. Equityworld Forures
Surab

ABSTRACT

Marketing in the digital era has inereased alongside the rapid developmen @ informario sechnology. PT-
Equityworld Futures Surabaya faces challenges in raising public awareness of their product nd services, The
objective of this community sevice i 1 inioduce and opimize the company's marketing straicgy through direct
promotion and offr. The methods used include preparing material, raning the marketng team, and conducting
door-to-door outreach. Data were colected @Bpugh nterviews and feedback from poreniial clini. The resuls show
a significantincrease in understanding and iierst inthe company's prodcts d services among porenial ciets
Before the owreach, public understanding and interest were it but increased afie the promotion. Direct and
personal ineraciion-based marketing strategies proved effcive. In conclusion, the ouircach enhanced porenial
clents knowldse and trust, and the company needs 10 continue developing marketing strtesies 10 reach more
potentalcliens.

Keywonds: Markeing, Socializaion, Dircetaffers, Fures rading, PT. Equityworld Futures Surabaya.

PENDAHULUAN

Pemasaran dalam era digital semakin meningkat secara global scring dengan perkembangan
teknologi informasi yang pesat. Menurut Iporan dar Intemational Telecommunication Union (ITU). pada
tahun 2020, lebih dari 60% populasi dunia telah menggunakan intemet, dengan penetrasi yang terus
meningggg setap tahunnya (ITU. 2020). Hal ini menunjukkan bahwa akses informasi dan Komunikasi
igital flah menjadi bagian integral dar kehidupan sehari-hari masyarakat globl.

Di tingkat nasional, Indonesia mengalami pertumbuhan pengguna internet yang signifikan. Data
dari Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet [ndonesia (APJIT) menunjukkan balwa (@Bl pengguna internet
i ndonesia mencapai lebih dari 196 juta orang pada tahun 2020, yang mencakup sekitar 73.7% dar total
populasi (APJI1, 2020, Pertumbuhan ini mencermirikan potensi besar dalam pemanfaatan platform digital
untuk berbagai kegiotan, termasuk pemasaran produk dan ayanan.
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peningkatan akses dan penggunaan intemet, Pemerintah kota Surabaya melaporkan bahwa infrastrukiur
teknologi informasi di kota ini terus berkembung untuk mendukung kegiatan ckonomi digital (Pemkot
Surabaya, 2021). PT. Equityworld Futures Surabaya, sebagai perusahaan yang bergerak di bidang
perdagangan berjangka, harus mampu beradaptasi dengan perubahan ini dan memanfaatkan eknologi
digital untuk menjangkau masyarakat secara lebih efektif.

Masaloh utama yang dibadapi oleh PT. Equityworld Futures Surabaya adalah kurangnya kesadarda
masyarakat teshadap produk dan layanan yang ditawarkan. Meskipun potensi pasar sangat besar, banyak
‘masyarakat yang belum mengenal secara detail mengenai manfast dan cara ggJia perdagangan berjangka.
Halin disebabkan oleh minimnya informasi yang sampai ke masyarakat dan kurangnya strateg pemasards
yang efekiif. Strategi pemasaran yang komprehensif dan tersrukiur sangat dibutuhkan untuk mengatasi
Kendala ini dan untuk memanfaatkan peluang pasar yang ada.

PT. Equityworld Futures Sursbaya telah menerapkan strategi pemasaran yang berfokus pada
Sosialisas dan penawaran langsung kepada masyarakat. Strategi ini melibatkan serangkaian kegiatan yang
bertujuan untuk memperkenalkan dan mempromosikan produk serta layanan perusahaan secara langsung
Kepad calon nasabgy Sosialisas dan penavaran dilakukan melalui pendekatan door-to-door.

Sosialsasi merupakan salah satu langkah awal yang penting dalam memperkenalkan produk dan
layanan kepada masyarakat. Melalui sosialisasi, informasi rgeenai produk dan layanan dapat
disampaikan sccara langsung dan detail kepada calon nasabah. Dalam Kegiatan ini, masyarakat dapat
berinteraksi langsung dengan tim pemasaran perussahaan dan mendapatkan penjelasan yang komprehensit
‘mengenai layanan yang ditawarkan.

Selain sosialisasi, penawaran langsung juga menjadi stategi penting dalam pemasaran. Penawaran
langsung memungkinkan perusahuan untuk berinteraksi secara personal dengan calon nasabah. Pendekatan
doorggdoor yang dilakukan oleh tim pemasaran memungkinkan tim untuk memberikan penielasin secara
rinci dan menjawab pertanyaan- ertanyaan yang mungin muncul dari calon nasabah.

Beberapa. penlitian menunjukkan bahwa pemasaran melalui media. digital dan penawaran
langsung kepada masyarakat dapat meningkatkan kessdaran dan minat terhadap produk dan ayanan. Studi
oleh Kotler dan Keller mengemukakan bahwa pemasaran langsung dan interaktf lebih efektif dalam
‘membangun hubungan dengan pelanggan dan meningkatkan ingkat konversi (Kotler, P & Keller, K_L..
2016, @

Oleh karena tu, kegiatan ini bertujuan untuk memperkenalkan dan mengoptimalkan strategi
‘pemasaran yang telsh diterapkan olch PT. Equityworld Futures Surabaya melalui sosalisas dan penawaran
langsung kepada masyarakat. DengargEemanfuatkan metode ini, dibarapkan masyarakat dapat Jebih
‘meningkatkan kesadaran dan minat nya ferhadap produk dan layanan yang ditawarkan oleh PT Equityworld
Futures Surabaya. Serta perusahaan dapat meningkatkan jumiah nasabah baru. kegiatan ini ditarapkan juga
dapat memberikan Kontribusi positf bagi. perkembangan perusshaun dan peningkatan Kescjahteraun
‘masyarakat melalui pemahaman yang lebih baik mengenai perdagangan berjangka.

METODE PELAKSANAAN

Kegistan in merupakan bentuk sosialsasi dan penawaran langsung pryk sera layanan PT.
Eaquitywork! Futres Sursbaya. Lokas kegiaan diakukan i tempat clon asabah berada, i Kota Suabaya
maupun luar Kota Surabays. Kegiatan ini berlangsung selama 40 hari mula dar 15 Jgyari samps 02
Marct 2024, Populasi sasaan terdii dar masyarakat umum, Khususnya kelompok masyaraka yang
memil tingkat ckonomi menengah ke tas. Pengampulan data dilakukan melal wavarcara, dan
feedback dar calon naatah s Kegitan sosilsasi. Al yan digunakan melipu alat i, eosur, dan
webste perusan nuk menunjukkan gambaran transaks rading el akan demo.
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Tahapan kegiatan dimulai dengan persiapan materi sosialsasi atau prospecting yang mencakup.
pembuatan materi promosi dan edukasi yang informatf. Kemudian dilakukan pelaihan tim pemasaran
untuk memastikan mereka siap dalam melakukan presentasi dan interaksi langsung dengan masyarakt.
“Tahap berikutnya adalah pelaksanaan sosialisasi dengan metode door-o-door, memungkinkan interaksi
personal dengan calon rasabah, Terakhir, evaluasi hasil ilakukan dengan menganaliss eedback dasi calon
nasabah untuk menilai efekiivitas straegi pemasaran ini dan menyesuaikan strategi untuk perbaikan i
‘masa mendatang. Analisis data dilakukan secara deskriptif untuk menggambarkan peningkatan kesadaran
dan minat masyarakat terhadap produk dan layanan perusahaan

Y —
Pelatihan Tim Sosialsasi
Pemasaran dengan Metode

Persiapan Materi
Sosilisas ata
Prospecting.

Evaluasi Hasil

Gambar 1 Bagan Al Kegiatan Sosialisasi
HASIL DAN PEMBAHASAN

Hasil duikegiotan sosialisasi yang dilakukan menunjukkan adanya peningkatan dalam
pemahaman dan minat calon nasabah terhadap produk dan layanan PT. Equityworld Futures Surabaya.
‘Sebelum sosalisas, banyalggplon nasabah yang memiliki pemahaman terbatas mengensi perdagangan
berjangka. Sosialisas yang dilakuikan secara langsung dengan metode door-fo-door telsh memungkinkan
calon nasabah untuk mendapatkan penjelasan yang lebih rin dan Komprchensif erkait produk dan layanan
yang ditawarkan oleh perusahaan.

‘Tingkat minat calon nasabah terhadap produk dan layanan perusahaan juga mengalami peningkatan
setclal kegiatan sosialisas Sebelumnya, minat calon nasabah terhadap layanan dan produk investasi cukup
rendah. Namun, melalui pendekatan personal dan interakti yang dilakukan oleh tim pemasaran, calon
‘nasabah menjadi lebi tertarik dan menunjukkan minat yang lebih besar terhadap layanan yang ditawarkan.
Pendekatan ini memberikan kesempatan bagi calon nasabah untuk bertanya langsung dan mendapatkan
Jawaban atas pertanyaan-pertanyaan mercka, shingga meningkatkan kepercayaan dan ketertarikan mercka
terhadap produk dan layanan perusahaan.

Evaluasi hasil dari kegiatan sosialisssi menunjukkan bahwa strtegi pemasaran yang dilakukan
telah berhasil meningkatkan jumlah calon nasabah potensial. Kegiatan sosialisasi yang berfokus pada
dukasi dan penjelasan langsung mengenai manfaat dan cara kerja perdagangan berjangka telah membantu
‘mengatasi kurangnya informasi yang dimiliki oleh masyarakat. Hasil ini menunjukkan bahwa sirategi
ymasaran yang berbasis pada interaksi langsung dan personal dengan calon nasabah efekiif dakam
‘meningkatkan pemahaman dan minat masyarakat terhadap produk dan layanan PT. Equityworkd Futures
Surabaya.

Dengan adanya peningkatan ini, diharapkan perusahuan dapat terus mengembangkan dan
‘mengoptimalkan strategi pemasaran yang ada uniuk mencapai lebih banyak calon nasabah potensial
Evaluasi berkelanjutan dan penyesuaian strategi pemasaran berdasarkan hasil yang diperolch akan sangat
penting untuk memastikan keberlunjutan dan keberhasilan Kegiotan pemasaran di masa depan. Melalui
pendekatan yang tepa, perusahaan dapat meningkatkan jumah nasabah baru dan memberikan kontribusi
positif bagi perkembangan perusahaan serta peningkatan kescjahteraan masyarakat melalui pemahaman
yang lebih baik mengenai perdagangan berjangka.
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‘Gambar 2 Kegiatan Pelatihan Tim Marketing

Gambar 3 Kegiatan Sosialisasi atau Prospecting secara door-to-door dengan Calon Nasabah (Wajah
calon nasabah di blur untuk mempertahankan privacy calon nasabah)

‘Gambar 4 Kegaiatan Evaluasi Hasil Sosialisasi atau Prospecting

KESIMPULAN

Kegistan sosialiggsi yang dilakukan oleh PT. Equityworld Futures Surabaya telsh menunjukkan
hasil yang positif dalam Mleningkatkan pemaliaman dan minat calon nasabah terhadap produk dan layanan
perusahaan. Melalui pendekatan door-1o-door. calon nasabah mendapatkan penjelasan yang Iebi rinci dan
Komprehensif, sehingga menambah pengetuhuan mereka tentang perdagangan berjangka. Peningkatan
minat dan kepercayaan calon nasabah. terhadap layanan perusshaan membukiikan bahwa strategi
‘pemasaran yang diterapkan efektif dalam mencapai tojuan yang diinginkan

SARAN

Perusahaan sebaiknya terus melakukan evaluasi dan penyesusion teshadap straegi pemasaran yang.
‘ada. Kegiatan sosialisasi yang telah terbukii efekif dapat dierluas ke wilayah lain untuk menjangkau lebih
banyak calon nasabah. Selain itu, perusahaan dapat mempertimbangkan untuk memanfaatkan teknologi
digital secara lbif intensif dalam kegiatan pemasaran, mengingat perkembangan teknologi informasi yang
pesa. Peningkatan pelatihan dan pengembangan tim pemasaran juga penting untuk memastikan mercka
siap menghadapi berbagai pertanyaan dan memberikan penjelasan yang tepat kepada calon nasabah.
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